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KATA PENGANTAR 
 
Assalamu’alaikum Wr. Wb. 
Syukur Alhamdulillah , Segala puji syukur penulis panjatkan ke kehadirat 
Allah SWT yang telah melimpahkan rahmat dan hidayah-Nya, sehingga penulis 
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kesibukannya bersedia meluangkan waktu dan dengan penuh kesabaran 
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